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VINICIUS ROMEIRO

O olhar cria.
O código transforma. DIRETRIZES DE MARCA / EDIÇÃO 01
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Uma marca.
Um jeito de construir.
Este manual organiza a identidade da Romeiro a
partir da direção visual aprovada para o portfólio V2.
Use como referência ao criar peças, interfaces e
apresentações.

01 Essência e linguagem 03-06

02 Sistema de assinatura 07-12

03 Cor, tipo e composição 13-19

04 Expressão e aplicações 20-28

05 Entrega e consistência 29-30
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A IDEIA QUE CONECTA TUDO.

O olhar cria.
O código transforma.
A Romeiro une sensibilidade visual e capacidade de execução. Uma
marca pessoal para quem desenha experiências, constrói software e
conecta inteligência artificial ao produto.
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Design, tecnologia
e negócio na mesma conversa.
Para empresas e fundadores que precisam transformar uma ideia em marca, experiência e
produto digital, Romeiro oferece visão integrada e execução cuidadosa.

01

Olhar experiente

Mais de 10 anos de design, incluindo
trabalhos para Bosch e Dachser.

02

Execução integrada

Design de produto, desenvolvimento
full-stack e soluções com IA.

03

Visão de fundador

Cofundador da InovaSys e da Make
Solutions Happen. Produto e negócio
conectados.
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Precisão com
personalidade.

CURIOSA

Investiga, conecta referências e questiona o que pode
melhorar.

CRITERIOSA

Cada escolha visual e técnica tem uma razão para existir.

DIRETA

Comunica com clareza. Faz o complexo ficar compreensível.

AUTORAL

Tem um ponto de vista, sem deixar de servir ao projeto.
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Clareza também
é design.
Fale em primeira pessoa na marca pessoal e em primeira pessoa do plural quando o projeto foi construído em
equipe. Prefira ações concretas a superlativos.

COMO SOA

O olhar cria. O código transforma.

Uma ideia com forma e função.

Vamos construir o próximo passo.

O QUE EVITAR

Promessas de resultados sem evidência.

Jargão técnico sem contexto para o leitor.

Adjetivos genéricos no lugar de entregas.
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Simples para reconhecer.
Forte para permanecer.

A assinatura principal combina o nome em caixa-baixa com um pequeno asterisco de oito raios. O ritmo
compacto e o traço sem serifa preservam a personalidade do logo aprovado no site.
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01 / LETTERING

Base em Space Grotesk Bold, com espaçamento compacto fixado
em contornos. Use os arquivos vetoriais; não redigite o logotipo.

02 / ASTERISCO

Sinal de conexão entre olhar e construção. É um
elemento gráfico da marca, sem indicação de registro
marcário.
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Espaço é parte
da assinatura.

0,5x

x = altura do corpo da letra o

Reserve no mínimo 0,5x em cada lado. Na
composição, amplie essa margem sempre que
possível. Nenhum texto, foto ou borda deve
ocupar essa área.
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Três versões.
A mesma identidade.

GRAFITE / FUNDO MARFIM MARFIM / FUNDO GRAFITE LIMA / USO DE DESTAQUE

A versão grafite é a principal. A negativa mantém presença em fundos escuros. A versão lima é um acento, usada com intenção em aberturas
e assinaturas especiais.
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Reconhecível
em qualquer escala.

PRINCIPAL

Largura mínima digital: 120 px.

Largura mínima impressa: 30 mm.

r
ÍCONE COMPACTO

Mínimo digital: 24 px.

Em 16 px, simplifique o asterisco.
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A consistência
protege o reconhecimento.

Não esticar Não inclinar Não alterar as cores

Não usar contorno Não aplicar sombra Não reduzir o contraste
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Neutros que respiram.
Um acento que acende.

MARFIM

#EDEDE5

RGB 237 / 237 / 229

CMYK* 0 / 0 / 3 / 7

GRAFITE

#242520

RGB 36 / 37 / 32

CMYK* 3 / 0 / 14 / 85

LIMA

#D7FF3F

RGB 215 / 255 / 63

CMYK* 16 / 0 / 75 / 0

MUSGO

#62665A

RGB 98 / 102 / 90

CMYK* 4 / 0 / 12 / 60

*Conversões iniciais aproximadas. Ajustar ao perfil de impressão e validar em prova física.



ROMEIRO / MANUAL DA MARCA PROPORÇÃO E CONTRASTE VISUAL

DESIGN APURADO. CÓDIGO À ALTURA. V.1.0 / OUTUBRO 2026    14

O verde marca
o que merece atenção.

65% / MARFIM 25% / GRAFITE 10%

As proporções são um ponto de partida. Em áreas de
portfólio, o grafite pode ser dominante para dar espaço aos
trabalhos. O lima fica reservado a ações, destaques e
momentos de assinatura.

Evite preencher todas as peças com verde. O
contraste entre pausa e energia dá ritmo à marca. As
cores dos projetos continuam pertencendo a cada
projeto.
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Contraste é cuidado.
As combinações abaixo foram calculadas em sRGB. Para texto comum, adote pelo menos 4,5:1; use também tamanho
confortável, foco visível e informação além da cor.

Aa Grafite sobre marfim 13.12:1 APROVADO

Aa Marfim sobre grafite 13.12:1 APROVADO

Aa Grafite sobre lima 13.43:1 APROVADO

Aa Musgo sobre marfim 5.00:1 APROVADO
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Space Grotesk
A voz principal.

Cormorant Garamond
O contraste editorial.

Vinicius Romeiro
Mrs Saint Delafield / assinatura pessoal.

400 / textos

500 / títulos

700 / marca e ênfase

Itálico apenas em títulos
curtos. Não usar em
parágrafos ou controles.

Uso pontual, com contraste.
Não substitui o logo Romeiro.
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Ritmo antes
de tamanho.

Título principal 88-138 px / entrelinha 0,94-1,02 / peso 500

Título de seção 48-80 px / entrelinha 1,02 / peso 400-500

Texto de leitura 16-18 px / entrelinha 1,5-1,8 / peso 400

RÓTULOS E METADADOS
10-12 px / caixa-alta / tracking +0,10em
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Uma estrutura.
Muitas composições.

DESKTOP

12 colunas. Margens a partir de 64 px.
Gaps de 24-32 px. A assimetria nasce
dentro do grid.

MOBILE

4 colunas. Margens de 22-24 px. Imagens
em uma coluna e títulos com quebra
natural.

ESCALA

4 / 8 / 16 / 24 / 32 / 48 / 64 / 96. Relações
claras entre detalhes e áreas de respiro.
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Sinais, não enfeites.

ASTERISCO

Conexão, possibilidades e autoria. Pode
girar de forma discreta.

SETAS E CÍRCULOS

Indicam ação e continuidade. Linhas
leves, sem excesso de ícones.

FIOS E MARCADORES

Organizam, separam e criam ritmo.
Bordas sutis, cantos quase retos.
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Presença humana.
Tratamento contido.
Retratos em preto e branco, contraste natural e fundo limpo.
Enquadramentos próximos comunicam autoria e presença. A
assinatura em lima pode acompanhar o retrato quando
houver contraste.

Nos projetos, preserve as cores das marcas. Não aplique filtros que
alterem a identidade do cliente. Imagens geradas são peças autorais;
não devem ser usadas como prova documental de eventos.



ROMEIRO / MANUAL DA MARCA DIREÇÃO DOS CASES

DESIGN APURADO. CÓDIGO À ALTURA. V.1.0 / OUTUBRO 2026    21

O projeto é
o protagonista.

01 / CONTEXTO

Explique o problema e sua participação.

02 / PROCESSO

Mostre estudos, decisões e sistemas.

03 / ENTREGA

Revele as interfaces e aplicações.

04 / EVIDÊNCIA

Resultados mensurados só com fonte.
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Movimento com
intenção.
O vídeo segue a mesma linguagem do site: fundos planos, tipografia editorial, cortes suaves e
imagens grandes. Sem molduras luminosas, painéis genéricos ou efeitos que disputem atenção
com o trabalho.

200-300 ms
INTERAÇÕES

600-750 ms
ENTRADAS

6 segundos
LOOP DE CASE

Respeite movimento reduzido. Vídeos sem áudio automático e com controles nas páginas de case.
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TRABALHOS     SOBRE     CONTATO

O olhar cria.
O código
transforma.
Design, desenvolvimento e IA,

pensados juntos desde o início.

Vinicius Romeiro

COMPOSIÇÃO DE REFERÊNCIA / DESKTOP
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Presença fora da tela.

DESIGN APURADO. CÓDIGO À ALTURA.

Vinicius Romeiro
DESIGN / DESENVOLVIMENTO / IA

Contato via InovaSys

+55 19 96000-3434

Formato sugerido: 90 × 50 mm. Margem de segurança: 4 mm. Sangria: 3 mm. Validar prova e acabamento.
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Conteúdo com assinatura.

Uma ideia.
Um universo.

PROJETO / STIVAL

PROCESSO CRIATIVO

O cuidado
mora no
detalhe.

Por trás do projeto.
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ROMEIRO / APRESENTAÇÃO DE PROJETO

Ideias fortes.
Produtos memoráveis.
ESTRATÉGIA / DESIGN / TECNOLOGIA
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Autoria, sem ruído.

Vinicius Romeiro
Design, desenvolvimento & IA

InovaSys / WhatsApp: +55 19 96000-3434

E-MAIL E DOCUMENTOS

Assinatura compacta, links claros e texto
selecionável. Não transformar toda a
assinatura em imagem.

ASSINATURA PESSOAL

Use a caligrafia como elemento editorial. Em
fotografias escuras, prefira lima ou marfim.
Reserve o logo para identificar a marca.
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Poucos elementos.
Reconhecimento rápido.

r
128 px

r
64 px

r
32 px

r
24 px

O ícone usa a inicial e o
asterisco. Não substitui a
assinatura principal em
capas, propostas e
materiais institucionais. Use
em favicon, avatar
compacto ou indicação de
autoria.
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Pronto para continuar.

ARQUIVOS

SVG / vetores em contornos

PNG / versões transparentes

PDF / manual completo

TTF / fontes e licenças

CSS + JSON / tokens

SVG + HTML / aplicações editáveis

ANTES DE PUBLICAR

Conferir contraste e legibilidade.

Respeitar a área de proteção.

Evitar deformar a assinatura.

Preservar as cores dos projetos.

Testar mobile, teclado e movimento reduzido.

Confirmar links e informações de contato.
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A IDENTIDADE É O COMEÇO.

O próximo projeto
ainda está por vir.


